
Matkailun loppu 
sellaisena kuin me sen 

tunnemme.



Visio ennen koronaa

Massaturismia

Keskitason matkailua

Sisältö pinnallista

Kaikkea kaikille,  
ei uskallusta rajata 

kohderyhmiä  
tai tarjontaa



Sitten tulikin korona

Ei ulkomaalaisia

Pakko kääntyä kotimaan 
matkailun puoleen

Tusinatavara ei riitä, 
tarvitaan palveluita 

ja sisältöä

Aidot, hyvin tehdyt ja 
merkitykselliset sisällöt 

ja puhdas luonto 
kiinnostavat myös 

kotimaanmatkailijaa



Koronapysähdyksen jälkeen on mahdollista 
visioida uudelleen tulevaisuuden matkailu

Tulevaisuuden matkailu

Maailma on muuttunut, 
ilmastonmuutos on jo täällä

Ei ole mielekästä pyrkiä palaamaan 
entiseen, mutta kauempaa 

menneisyydestä voidaan ottaa oppia? 
Matkailu versus turismi.

Tärkeää asettaa uudet 
parametrit matkailulle,  
katsoa asioita uudesta 

kulmasta



On kaksi mahdollisuutta

Matkailu jatkaa samaa rataa ja lopulta pakotetaan 
muuttumaan ulkopuolisten toimijoiden toimesta, 
tai luonnon vetovoimatekijöiden ja sitä kautta 
matkailijoiden vähenemisen vuoksi

Matkailu 
lähtee muutokseen 

etukenossa ja omaehtoisesti, 
jolloin paremmat edellytykset 

kehittää liiketoimintaa 
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Luonnon arvo
Meillä mahdollisuus hyötyä 

Puhdas luonto ei ole tusinatavaraa, 
se on harvojen etuoikeus = luksusta

Matkailun hiillijalanjälki merkittävä, 
ja matkailu nähdään turhana

Matkailun täytyy osoittaa, 
että se kantaa vastuuta



Uudenlainen 
matkailu 

Uusi luksus -määritelmä

Aito asiakaslähtöisyys

Rajoitetut asiakasmäärät,  
valikoidut asiakkaat / ei mahdollista 
kaikille = luksustuote / uusi brändi

Merkitykselliset sisällöt = asiakas ja 
paikalliset asukkaat osallistetaan 

Matkoista aiheutuneiden päästöjen 
kompensointi – edistetään 

lähimatkailua, koska kompensointi 
kallista?

Paikallisten tuotteiden, palvelujen ja 
lähiruuan massiivinen suosiminen 
– yhteistyö eri toimialojen kesken 

(ei ainoastaan puheissa…)

Edistetään uusia innovaatioita, 
mm. sähkölentokoneet, 

biokaasuristeilijät,  
haetaan ratkaisuja



Vanha 
luksus 

vs
Uusi 

luksus



Aitoja 
asioita

Sisältöjen 
täytyy olla aitoja 

– ihmisten kohtaaminen, 
todelliset tarinat



Lake Saimaa Purest Finland -brändin arvot



Ei helppoja ratkaisuja, 
mutta ”start walking 
and the path appears” 
– ratkaisut löytyvät, 
kun niitä lähdetään 

etsimään

tärkeää ymmärtää tuotteen arvo
- tarinat, merkityksellisyys sisällöissä ja 
tuotteissa – vahva brändi
- ainutlaatuista ja uniikkia
- ihmisten kohtaaminen, palvelujen 
räätälöinti
- rohkeus tehdä uudella tavalla ja 
yhdessä

Meillä on 
menestyksen 

avaimet


